[bookmark: _GoBack]Załącznik nr 1 do oferty


.................................................
(pieczęć organizacji)

Wykaz działań promocyjnych podejmowanych przez oferenta

Nazwa organizacji:………………………………………………………………………….

Tytuł zadania publicznego: ……………………………………………………………………

	Formy działań promocyjnych
	Opis nośnika/formy promocji
(wymiary lub inne parametry techniczne określające dany nośnik reklamowy lub daną formę promocji)
	Przewidy- wana ilość
	Termin i miejsce realizacji

	Kategoria
	Nazwa nośnika reklamowego
	
	
	

	Poligraficzne
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Wielkoformatowe (zewnętrzne)
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Internetowe
	W przypadku wydarzenia jednorazowego, min. 3 posty opublikowane na profilu organizatora; w każdym z postów oznaczenie profili @Torun oraz @Urząd Miasta Torunia wraz z informacją, że działanie realizowane jest w oparciu o dotację/wsparcie Gminy Miasta Toruń . W sprawozdaniu rozliczającym wydarzenie umieszczenie linków do wspomnianych postów oraz ich screenów, wraz z widocznymi statystykami (liczba reakcji i udostępnień oraz zasięg posta). W przypadku posiadania przez Organizatora strony internetowej wspomniany wpis ma się pojawić również na niej.
Organizator ma również obowiązek wykorzystywać rekomendacje i rozwiązania w 
zakresie informacji i promocji opisane w Księdze Tożsamości Wizualnej marki 
Fundusze Europejskie 2021-2027 oraz Podręczniku wnioskodawcy i beneficjenta 
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji. 
	
	
	 

	
	W przypadku wydarzenia trwającego okresowo, minimum. 1 post miesięcznie  opublikowany na profilu organizatora; w każdym z postów oznaczenie profili @Torun oraz @Urząd Miasta Torunia  w każdym z postów oznaczenie profili @Torun oraz @Urząd Miasta Torunia wraz z informacją, że działanie realizowane jest w oparciu o dotację/wsparcie Gminy Miasta Toruń.  W sprawozdaniu rozliczającym wydarzenie umieszczenie linków do wspomnianych postów oraz ich screenów, wraz z widocznymi statystykami (liczba reakcji i udostępnień oraz zasięg posta).  W przypadku posiadania przez Organizatora strony internetowej wspomniany wpis ma się pojawić również na niej. Organizator jest również zobowiązany 
wykorzystywać rekomendacje i rozwiązania w 
zakresie informacji i promocji opisane w Księdze Tożsamości Wizualnej marki 
Fundusze Europejskie 2021-2027 oraz Podręczniku wnioskodawcy i beneficjenta 
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji
	
	
	

	Media
	Organizator, minimum na tydzień przed wydarzeniem rozsyła materiały dla prasy i mediów dotyczące wydarzenia (informacje, grafiki itd.) wraz z informacją o przyznanej dotacji/wsparciu Gminy Miasta Toruń
Organizator ma równie obowiązek wykorzystywać rekomendacje i rozwiązania w 
zakresie informacji i promocji opisane w Księdze Tożsamości Wizualnej marki 
Fundusze Europejskie 2021-2027 oraz Podręczniku wnioskodawcy i beneficjenta 
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji
	
	
	

	
	Po zakończeniu wydarzenia organizator rozsyła materiały z wydarzenia dla prasy i mediów (zdjęcia z wydarzenia itp.), wraz z informacją,  przyznanej dotacji/wsparciu Gminy Miasta Toruń oraz informacjami wynikającymi z rekomendacji i rozwiązań w 
zakresie informacji i promocji opisane w Księdze Tożsamości Wizualnej marki 
Fundusze Europejskie 2021-2027 oraz Podręczniku wnioskodawcy i beneficjenta 
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji
	
	
	

	Inne
	Jeśli w wydarzeniu bierze udział Gość Specjalny, to Organizator ma obowiązek w umowie z wspomnianym Gościem zawrzeć punkt dotyczący postu/rolki opublikowanego przez Gościa na jego oficjalnym profilu/profilach, zawierający zapowiedź jego udziału w wydarzeniu; rolka ma posiadać oznaczone profile Organizatora oraz @Torun i @Urząd Miasta Torunia i musi zostać opublikowana minimum na tydzień przed wydarzeniem oraz wykorzystywać rekomendacje i rozwiązania w 
zakresie informacji i promocji opisane w Księdze Tożsamości Wizualnej marki 
Fundusze Europejskie 2021-2027 oraz Podręczniku wnioskodawcy i beneficjenta 
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji
	
	
	

	
	
	
	
	


Tabela może być rozszerzana przez oferenta o dowolną liczbę wierszy w poszczególnych kategoriach.


W przypadku niemożliwości przyporządkowania formy promocji do podanych w tabeli kategorii, należy daną formę promocji wpisać w kategorii „Inne”.

    Słownik wybranych pojęć nośników reklamowych:

Folder  - ma formę arkusza papieru złożonego jednokrotnie, dwiema płaszczyznami pionowo. Występuje w różnych formatach, ma tylko cztery strony.
Broszura -  na broszurę składa się kilka folderów (co najmniej dwa) spiętych razem.
Ścianka promocyjna - przenośna powierzchnia promocyjna.
Banner - jest formą reklamy, komunikatu lub innego przekazu. Najczęściej jest to wydrukowany na płachcie materiału przekaz informacyjny lub reklamowy. Banner (lub billboard internetowy) zamieszczany jest w formie pliku graficznego na stronie www.
Siatka - zazwyczaj eksponowana bezpośrednio na ścianach budynków lub w czasie remontu budynku na rusztowaniu.
Billboard - tablica wielkoformatowa przeznaczona do prezentacji plakatów reklamowych, często oświetlony dla zapewnienia odpowiedniej widoczności plakatu nocą. Najczęściej spotykane wymiary billboardu to 6x3 m. (tzw. cityboard)
Post – treść (tekst, obraz, wideo) opublikowana na profilu w mediach społecznościowych, dostępna dla obserwujących.
Oznaczenie profilu – wskazanie innego użytkownika lub organizacji w treści posta, co najczęściej powoduje, że pojawia się link do ich profilu.
Link – odnośnik, który po kliknięciu przenosi użytkownika na inną stronę internetową lub do innego zasobu (np. innego posta, strony internetowej, formularza).
Liczba reakcji na post – liczba kliknięć wyrażających emocje lub opinie, np. „lubię to”, „serce” lub inne dostępne reakcje w mediach społecznościowych.
Zasięg posta – liczba unikalnych użytkowników, którzy zobaczyli post w mediach społecznościowych.
Liczba udostępnień posta – liczba razy, kiedy post został udostępniony przez innych użytkowników na ich profilach, co pozwala dotrzeć do większej liczby osób.
Rolka – krótki, dynamiczny filmik wideo udostępniany w mediach społecznościowych, często z dodatkowymi efektami wizualnymi, muzyką lub tekstem.



...................................................................
              (pieczęć i podpis upoważnionych osób)



Załącznik nr 1 do oferty


 


 


 


.................................................


 


(pieczęć organizacji)


 


 


Wykaz działań promocyjnych podejmowanych przez oferenta


 


 


Nazwa organizacji:………………………………………………………………………….


 


 


Tytuł zadania publicznego: 


……………………………………………………………………


 


 


Formy działań promocyjnych


 


Opis nośnika/formy 


promocji


 


(wymiary lub inne 


parametry 


techniczne 


określające dany 


nośnik reklamowy 


lub daną formę 


promocji)


 


Przewidy


-


 


wana 


ilość


 


Termin 


i


 


miejsce 


realizacji


 


Kategoria


 


Nazwa nośnika 


reklamowego


 


Poligraficzne


 


 


 


 


 


 


 


 


 


Wielkoformat


owe 


(zewnętrzne)


 


 


 


 


 


 


 


 


 


Internetowe


 


W przypadku wydarzenia 


jednorazowego, min. 3 posty 


opublikowane na profilu 


organizatora; w każdym z 


postów oznaczenie profili 


@Torun oraz @Urząd Miasta 


Torunia wraz z informacją, że 


działanie realizowane jest w 


oparciu o dotację/wsparcie 


Gminy Miasta Toruń


 


. W 


sprawozdaniu rozliczającym 


wydarzenie umieszczenie 


linków do wspomnianych 


postów oraz ich screenów, 


wraz z widocznymi 


statystykami (liczba reakcji i 


udostępnień oraz zasięg 


posta). W przypadku 


posiadania przez Organizatora 


strony internetowej 


wspomnia


ny wpis ma się 


pojawić również na niej.


 


 


 


 


 




Załącznik nr 1 do oferty       .................................................   (pieczęć organizacji)     Wykaz działań promocyjnych podejmowanych przez oferenta     Nazwa organizacji:………………………………………………………………………….     Tytuł zadania publicznego:  ……………………………………………………………………    

Formy działań promocyjnych  Opis nośnika/formy  promocji   (wymiary lub inne  parametry  techniczne  określające dany  nośnik reklamowy  lub daną formę  promocji)  Przewidy -   wana  ilość  Termin  i   miejsce  realizacji  

Kategoria  Nazwa nośnika  reklamowego  

Poligraficzne      

    

Wielkoformat owe  (zewnętrzne)      

    

Internetowe  W przypadku wydarzenia  jednorazowego, min. 3 posty  opublikowane na profilu  organizatora; w każdym z  postów oznaczenie profili  @Torun oraz @Urząd Miasta  Torunia wraz z informacją, że  działanie realizowane jest w  oparciu o dotację/wsparcie  Gminy Miasta Toruń   . W  sprawozdaniu rozliczającym  wydarzenie umieszczenie  linków do wspomnianych  postów oraz ich screenów,  wraz z widocznymi  statystykami (liczba reakcji i  udostępnień oraz zasięg  posta). W przypadku  posiadania przez Organizatora  strony internetowej  wspomnia ny wpis ma się  pojawić również na niej.       

